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Аннотация
Цель: моделирование периферии ономастического поля современных отонимных российских наименова‑

ний конфет, и анализ потенциала перемещения данных прагматонимов от периферии к центру поля.
Актуальность: понимание организации поля позволит судить об общих закономерностях и специфике 

современной российской прагматонимики
Методы: описания, системного анализа, группировки данных, обобщения.
Результаты: на основе анализа исследований по ономастике и истории российских кондитерских фа‑

брик выделены основные особенности современного этапа развития российской прагматонимики; с учетом 
специфики языкового материала сформулированы факторы деления ономастического поля отонимных праг‑
матонимов – наименований конфет российских фабрик, а именно, фактор адресата, фактор узнаваемости 
и денотативная частотность; в соответствии с вышеназванными принципами определены единицы перифе‑
рии ономастического поля отонимных наименований конфет; с учетом прагматического потенциала данных 
наименований выделены зоны ближней и дальней периферии; описаны основные приемы номинации в зоне 
ближней периферии; выявлена тенденция продвижения прагматонимов – наименований конфет ближней пе‑
риферии к центру ономастического поля: чем более выражена прагматическая нагрузка наименования, тем 
выше вероятность его перехода в зону центра.

Научная новизна: в статье впервые описаны принципы моделирования ономастического поля отонимных 
прагматонимов – современных российских наименований конфет, осуществлен анализ периферии данного поля.

Практическая значимость: результаты и выводы исследования будут полезны для моделирования оно‑
мастических полей других коммерческих номинаций.
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Введение
Ценность полевого подхода состоит в возможно‑

сти детального структурирования языка и отслежива‑
ния отношений различного уровня сложности между 
компонентами языковой системы [1].

Исследованием товарных знаков и  рекламных 
имен занимались О. В. Врублевская [2], И. В. Крю‑
кова [3; 4], Т. П. Романова [5], И. И. Файзуллина [6], 

О. Е. Яковлева [7] и др. Предполагаем, что отонимные 
прагматонимы отражают пласт наиболее актуальных 
для носителей русского языка имен собственных. 
Вторичные онимы порождают преломление мно‑
гих смыслов (идеологических, культурно-истори‑
ческих ассоциаций), что обусловливает насущную 
актуальность комплексного рассмотрения поля ото‑
нимных названий конфет. О. В. Врублевская среди 



Austrian Journal of Humanities and Social Sciences 9 – 10 (2021) Philology and linguistics

56

ISSN 2310-5593 (Print) / ISSN 2519-1209 (Online)

ИВАНЯН Е. П.  ОСИПОВА Н. Д.  ПЕРИФЕРИЯ ОНОМАСТИЧЕСКОГО ПОЛЯ ОТОНИМНЫХ НАИМЕНОВАНИЙ КОНФЕТ СОВРЕМЕННЫХ РОССИЙСКИХ ФАБРИК...

зон повышенной активности ономастической моды 
выделяет, в  том числе, рекламные имена, отмечая 
в качестве признака их актуальности «постоянную 
эволюцию их состава и формы в связи с изменения‑
ми в социально-экономической, политической и куль‑
турной жизни общества, а также в представлениях но‑
сителей русского языка о современных и престижных 
онимах» [2, с. 32].

При создании периферийных рекламных назва‑
ний новые онимы изобретаются, допускается сво‑
бодное обращение с языковым материалом. Важные 
функции прагматонимов (кроме назывной, диффе‑
ренцирующей и характеризующей) – ориентирую‑
щая, рекламная.

Материалом исследования послужили 429 ото‑
нимных прагматонимов – наименований конфет 68 
российских кондитерских фабрик.

Рамки статьи не позволяют подробно рассмо‑
треть исторические закономерности развития товар‑
ных знаков в России. Отметим лишь несколько осо‑
бенностей, которые наблюдаются в настоящее время 
в сфере российских прагматонимов – наименований 
конфет. Современный этап прагматонимики начи‑
нается после 1992 г., когда в Российской Федерации 
был принят Закон о товарных знаках. Многие извест‑
ные наименования конфет, ставшие к этому времени 
общероссийскими брендами, были запатентованы 
крупными фабриками («Рот Фронт», «Красный 
Октябрь», «Кондитерская фабрика Самойловой» 
и  др.), которые в  2002–2003 гг. вошли в  холдинг 
«Объединённые кондитеры». С этого времени на‑
блюдается тенденция использования современными 
номинаторами различных вариаций брендовых наи‑
менований, а также вербальных и невербальных от‑
сылок к ним (подробнее об этом [8]). В связи с этим 
возникают квазибрендовые названия – копионимы. 
Лингвистические копионимы (юридически зареги‑
стрированные как товарный знак), апеллирующие 
к известным брендам, осуществляют скрытое воздей‑
ствие на потребителя, побуждая покупать продукт из 
ностальгических соображений.

Результаты исследования
При рассмотрении ономастических полей 

В. И. Супрун выделяет в  их структуре ядро, центр 
(околоядерное пространство) и периферию [9, с. 6]; 
мы солидаризируемся с подобным структурирова‑
нием. Между тем специфика отонимных прагмато‑
нимов – наименований конфет не позволяет следо‑

вать данному структурированию полностью. В связи 
с этим предлагаем следующие принципы модели-
рования ономастического поля отонимных наиме‑
нований конфет современных российских фабрик. 
Назовем их.

1. Узнаваемость отонимного прагматонима – на‑
звания конфеты носителями русской лингвокульту‑
ры, что, в частности, можно отследить по бытованию 
данных прагматонимах в некоммерческом русском 
дискурсе: художественной литературе, СМИ, устной 
речи и проч.

2. Денотативная частотность, которая является 
спецификой данного ономастического поля: имеем 
в виду представленность данных отонимных прагма‑
тонимов – названий конфет на территории Россий‑
ской Федерации. Конфеты небольших региональных 
фабрик можно приобрести лишь в магазинах данного 
региона, они практически не имеют выхода на всерос‑
сийский рынок; напротив, брендовые конфеты широ‑
ко представлены на всём пространстве Российской 
Федерации.

3. Ориентация на определённого адресата – так 
называемые отадресатные наименования, которые 
«сегментируют целевую аудиторию по гендерным, 
возрастным, социальным, имущественным, этниче‑
ским и другим существенным характеристикам» [5].

В соответствии с вышеназванными принципами 
моделируем структуру ономастического поля ото‑
нимных прагматонимов – современных названий кон‑
фет российских фабрик. В рамках нашего исследова‑
ния распределяем отонимные наименования конфет 
(429 прагматонимов) следующим образом:

1. К ядру относим наименования, легко узнавае‑
мые носителями русской лингвокультуры (брендо‑
вые). Под термином бренд понимаем «символиче‑
ское воплощение комплекса информации, связанного 
с определённым продуктом или услугой» [10, с. 21] 
(название, логотип и другие визуальные эффекты). 
Отмечается, что «брендом становится такой товар, 
который среди определенной целевой аудитории от‑
вечает следующим условиям: занимает четкую ры‑
ночную нишу; звучит как синоним слова или имеет 
четкое определение; отличается наличием качествен‑
ных ассоциаций» [10, с. 21]. Приведем примеры та‑
ких прагматонимов – названий конфет: «Куйбышев‑
ские» («Добрые вести» («Фабрика Лактомелия»), 
г. Самара), «Буревестник» («Красный Октябрь», 
г. Москва) и др. Эти прагматонимы – названия кон‑
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фет представлены неединичными примерами в «На‑
циональном корпусе русского языка» [11]. Многие 
из этих наименований восходят к дореволюционному 
периоду (до 1917-го г.), напр.: «А ну-ка, отними!», 
«Мишка косолапый» или к 50–70-м гг. ХХ в.: «Крас‑
ная шапочка», «Золотой ключик», «Кара-Кум» и др. 
Данные бренды для носителей русской лингвокульту‑
ры являются своеобразными кондитерскими симво‑
лами определенной эпохи или региона. Такие прагма‑
тонимы составляют около 3% от общего количества 
отонимных наименований конфет. Отметим, что 
здесь и проявляется специфика моделирования дан‑
ного ономастического поля: частотность денотатив‑
ного бытования этого вида прагматонимов в русском 
дискурсе значительно выше, чем частотность других 
прагматонимов, т. е. прагматонимов, относимых нами 
к центру и периферии поля. Тогда как в общем коли‑
чественном отношении, число прагматонимов, вхо‑
дящих в центр и периферию поля, значительно пре‑
обладает: иными словами, последних прагматонимов 
значительно больше, но они представлены локально 
(напр., в какой-то из областей Российской Федера‑
ции), почти неизвестны большинству носителей рус‑
ской лингвокультуры, какие-то из данных отонимных 
прагматонимов фиксируются фабриками, но не выш‑
ли в производство и др.

2. Центр представлен квазибрендовыми наиме‑
нованиями, копионимами, в терминологии Я. А. Ду‑
даревой [12, с. 156]. Подобные наименования у по‑
тенциальных покупателей вызывают ассоциации, 
восходящие к  названиям-брендам; составляет 9% 
отонимных прагматонимов. Ассоциативная отсылка 
может быть вербальной или невербальной, на уровне 
семиотической составляющей прагматонима, напр.: 
прагматоним «Байкальская белочка» («Ангара», 
г. Иркутск) – это отсылка к  советскому грильяжу 
«Белочка»; прагматоним «Краскоша – друг Буре‑
вестника» («Краскон» г. Красноярск) порождает 
у потенциальных покупателей ассоциации с брендо‑
вым прагматонимом «Буревестник».

3. Периферия поля отонимных наименований 
конфет составляет более 85% языкового материала 
и представлена в основном малоизвестными регио‑
нальными прагматонимами. В её структуре представ‑
лены зоны ближней и дальней периферии.

Ближняя периферия (около 40% от общего ко‑
личества отонимных наименований конфет) харак‑
теризуется усилением прагматического потенциала 

того или иного прагматонима. В данном сегменте наи‑
более ярко наблюдается ориентация современного 
отечественного нейминга на креативные номинации.

В  ближней периферии наблюдается центро‑
стремительное движение прагматонимов. За счет 
сильных прагматических потенций наименования 
номинаторы расширяют потребительскую аудито‑
рию, выходят на всероссийский уровень, подобные 
прагматонимы приобретают узнаваемость. Потре‑
бители не остаются равнодушными к новым игро‑
вым номинациям, проявляют интерес, анализируют 
наименования и дизайн упаковки, о чём свидетель‑
ствуют отзывы на сайтах otzovik.com, IRecommend.
ru и  др. Причем эмоции, порождаемые прагмато‑
нимом, различны: вызывают улыбку, недоумение 
или возмущение, напр. прагматоним «Нате-нька» 
(«Вольский кондитер», г. Саратов) вызвал бурю 
эмоций потребителей: смех, удивление, негодова‑
ние. Цепляя внимание потенциального потребителя, 
прагматоним становится узнаваемым, что обуслов‑
ливает возможность продвижения к центру онома‑
стического поля. Языковая игра нередко находит‑
ся в  противоречии с  лингвоэкологией, см., напр.: 
[13–15]. Языковая игра, разрушающая стереотипы 
написания, вводящая элементы латиницы или соб‑
ственно латиницу, нарушает лингвоэкологию рус‑
ского дискурса, снижает потенцию узнаваемости 
прагматонима носителями русского языка стар‑
шего поколения и вызывает повышенный интерес 
потенциального потребителя младшего поколения 
русской лингвокультуры, что повышает потенциал 
вхождения прагматонима в центр ономастического 
поля. Приведем примеры подобных прагматонимов: 
«Little miss Nikky» (Кондитерский центр Мерлетто, 
Липецкая обл.), «Zемфира» (Кондитерская фирма 
«Такф», г. Тамбов), обращение к латинице противо‑
речит принципу русской лингвоэкологии.

В рамках ближней периферии представлено не‑
сколько видов прагматонимов – названий конфет.

1. Прагматонимы образованы на основе языко‑
вой игры:

а) фонетической («Алина-малина» («Сла‑
вянка» г. Старый Оскол), «Антошка-картошка» 
(«Такф», г. Тамбов). В данных примерах языковая игра 
реализуется за счёт рифмовки. Прагматоним «Рио-
Рио» («Самарский кондитер», г. Самара) образован 
за счет приема редупликации (повторения оттопоним‑
ного компонента Рио).
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б) лексико-семантической, к  примеру, праг‑
матоним «Герасим и Му-му» («Шоколадные тради‑
ции», г. Новосибирск) построен на контаминации 
значений онима Му-му (антропоним Герасим отсылает 
к произведению И. С. Тургенева, однако на упаковке 
вместо собаки изображена корова). В прагматониме 
«Ёжкин кот» («Сладуница», г. Омск) оним Ёжкин 
сочетает семантику эвфемизма и  притяжательного 
прилагательного, образованного от антропонима Яга, 
связь с которым подчеркивается изображением на упа‑
ковке (кот верхом на метле). Часто используется приём 
трансонимизации, к примеру, в прагматонимах «Евге‑
ша», «Харитоша» («КДВ Воронеж», Воронежская 
обл.), «Озорник Ерошка», «Майка» («Sweet life» 
Пензенская обл.); антропонимы переходят в разряд 
зоонимов, о  чем свидетельствуют иллюстрации на 
упаковках (такса, заяц, корова).

2. Персонификация прагматонима с использова‑
нием фиктонимов (антропонимов, топонимов, зоони‑
мов). Многие номинаторы создают персонификации, 
создавая для своей продукции персонажей и целые 
миры. Яркий пример такого подхода – кондитерская 
фабрика «Краскон» (г. Красноярск), их прагматоним 
«Краскоша», имеющий яркий запоминающийся об‑
раз, ср.: [16]. Пользуются популярностью у потре‑
бителей серии с прагматонимами – персонификаци‑
ями «Ореховичи» и «Фруктовичи» производителя 
«Озерский сувенир» (г. Озёры, Московская обл.): 
«Груша Борисовна», «Фундук Петрович» и  др. 
В данных прагматонимах ярко выражена категория 
одушевленности, на которой построена игра с  по‑
требителем. К  примеру, в  прагматониме «Курага 
Петровна с  миндалем» неодушевленное (курага) 
приобретает характерные антропонимические черты 
посредством добавления отчества Петровна, что под‑
креплено также семиотической составляющей праг‑
матонима: на упаковке курага и миндаль изображе‑
ны как антропоморфные существа (в шляпе, очках). 
Персонаж Краскоша также имеет выраженные черты 
одушевленного существа (дракона).

3. Прагматонимы с  опорой на прецедентный 
оним (литературный, мифологический, историче‑
ский, из кино или театра). Успешным коммерческим 
решением, на наш взгляд, можно считать серию 
прагматонимов – названий конфет «12 подвигов Ге‑
ракла» («Сибирь», Иркутская обл.), основанную 
на древнегреческой мифологии: «Геракл и Немей‑
ский лев», «Геракл и Симфалийские птицы», «Ге‑

ракл и Лернейская гидра», «Геракл и Эриманфский 
вепрь», «Геракл и двор царя Авгея», «Геракл и Ке‑
ринейская лань», «Геракл и Критский бык», «Геракл 
и пояс Иполиты», «Геракл и кони Диомеда», «Геракл 
и  коровы Гериона», «Геракл и  яблоки Гесперид», 
«Геракл и Цербер». Семиотический компонент (ил‑
люстрации на упаковке) прагматонима отражает ос‑
новные сюжетные вехи мифов о Геракле. На обороте 
упаковки присутствует краткое описание соответ‑
ствующего подвига Геракла, что, несомненно, дела‑
ет актуальным названный прагматоним для детской 
аудитории. Образы данного цикла древнегреческой 
мифологии являются элементом не только русской, 
но и европейской лингвокультуры, что также расши‑
ряет прагматический потенциал наименований. От‑
метим, что это не единственный серийный выпуск 
прагматонимов фабрики «Сибирь». Также в прода‑
же серия конфет «В гостях у сказки», среди которых 
есть такие отонимные наименования, как «Соловей-
разбойник», «Змей Горыныч», «Серебряное копыт‑
це», «Снежная Королева», «Василиса Прекрасная» 
и «Топтыжка». Упаковка таких конфет также имеет 
яркий тематический дизайн. Серия «Вокруг света» 
представлена тремя отонимными прагматонимами: 
«Тайны Египта», «Английский стиль» и «Француз‑
ский поцелуй», которые ориентированы на более 
взрослую потребительскую аудиторию.

4. Прагматонимы, актуализирующие патрио‑
тические и  ностальгические чувства потребителя: 
«Любимый город Пермь» (Пермская кондитерская 
фабрика, г. Пермь), «Любимый край Белогорье» 
(«Славянка», г. Старый Оскол), «Москва. Счастли‑
вые моменты» («Красный Октябрь», г. Москва).

Дальняя периферия (примерно 45% от общего 
количества отонимных прагматонимов – наименова‑
ний конфет) представлена прагматонимами, не имею‑
щими выраженной прагматической нагрузки.

1. Отантропонимные прагматонимы, к примеру 
«Марина» (Кондитерская фабрика «АтАг», Во‑
логодская область), «Стёпа» («Конфэшн» г. Са‑
ратов) и др.

2. Оттопонимные прагматонимы, отражающие ге‑
ографию региона-производителя: «Старый Оскол» 
(«Славянка», г. Старый Оскол), «Сибирский хит» 
(Кондитерская фабрика Искитимская, г. Искитим), 
«Пермский край» (Пермская кондитерская фабрика, 
г. Пермь), «Саянские озёра» («Краскон», г. Крас‑
ноярск) и др.
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Прагматонимы дальней периферии, как правило, 
представлены в продаже в магазинах своего региона. 
Для носителей русской лингвокультуры они не имеют 
символического значения.

Выводы
Таким образом, в  ближней периферии онома‑

стического поля отонимных наименований конфет 
современных российских фабрик наиболее ярко вы‑
ражена тенденция лингвокреативных наименований, 
ориентированных на разные сегменты потребитель‑
ской аудитории, что обусловлено конкуренцией с из‑
вестными российскими брендами и мировыми конди‑
терскими корпорациями (Nestle, Mars и др.).

Наиболее активны в плане продвижения от пери‑
ферии к центру прагматонимы таких кондитерских 
фабрик, как «Такф» (г. Тамбов) – 2%, «Sweet life» 
(Пензенская обл.) – 2%, «Озерский сувенир» (г. Озё‑
ры, Московская обл.) – 3%, «Сибирь» (Иркутская 
обл.) – 3%, «Краскон» (г. Красноярск) – 5% от обще‑
го количества отонимных наименований конфет.

Представляется возможным прогнозировать про‑
движение таких прагматонимов ближней периферии, 
как «Краскоша» (и его дериватов), серий «Орехови‑
чи», «Фруктовичи», «12 подвигов Геракла», «В го‑
стях у сказки» из периферии к центру поля. Потен‑
ции такого продвижения соотносятся со степенью 
неординарности наименования: чем больше эмоций 
вызывает прагматоним у потребителя, тем вероятнее 
и скорее такое наименование переместится к центру 
ономастического поля.

Основываясь на данных исследования, можно сде‑
лать вывод, что наименования конфет, стремящиеся 
от периферии к центру ономастического поля, акту‑
ализируют важные для носителей русской лингво‑
культуры смыслы, имеют перспективы длительного 
бытования в языке и культуре. Детальное исследова‑
ние ономастического поля отонимных прагматони‑
мов – наименований конфет открывает перспективы 
выявления общих закономерностей полевого подхода 
в отношении коммерческих имен собственных.
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ONOMASTIC FIELD PERIPHERY OF OTONYM NAMES OF SWEETS 
OF MODERN RUSSIAN FACTORIES: PATTERNS AND TRENDS

Abstract
Objective: onomastic field of modern Russian otonym names of sweets periphery modelling and analysis of the 

movement pragmatonyms potential from periphery to the center of the field.
Methods: description of system analysis, data grouping, generalization.
Results: based on the analysis of studies on onomastics and history of Russian sweet factories the main features 

of the current stage of development of Russian pragmatonym are highlighted; with account taken of the specifics of 
language material the aspects of division of the onomastic field of otonym pragmatonyms – names of sweets of Russian 
sweet factories are stated, namely, the addressee aspect, recognition aspect and denotative frequency; in accordance 
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with the above-mentioned principles the periphery units of onomastic field of otonym names of sweets are defined; 
on the basis of pragmatic potential of naming the zones of near and far periphery are identified; the main methods of 
nomination in the near periphery are described; the tendency of pragmatonym movement of the near periphery to the 
center of onomastic field is trended: the more pragmatic yield of naming, the more its transition to the central zone.

Scientific novelty: the principles modelling of onomastic field of otonym pragmatonyms – names of sweets and 
its periphery analysis are firstly described in the article.

Practical significance: the results and conclusions of the study may be used in the scientific activity to build 
semantic fields of different modern Russian vocabulary.

Keywords: Pragmatonym, Otonym pragmatonym, Names of sweets, Onomastic field, Onomastic field periphery.
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